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w odpowiedzi na Panskie pisma z 11 pazdziernika 2019 roku (V11.564.68.2019.MA W)
dotyczace odmowy wyemitowania przez TVP S.A. spotu Okregowej Izby Lekarskiej
w Warszawie ,,Polska to chory krap, uprzejmie wyjasniam, ze ww. spot byt przedmiotem
analizy Biura Reklamy Telewizji Polskiej S.A.

Na wstepie pragne zaznaczyC, ze 16 wrzesnia br. Biuro Reklamy Telewizji Polskiej
S.A. otrzymato zapytanie mailowe od jednego z doméw mediowych w kwestii wyrazenia
zgody na emisje spotu promujgcego akcje spoteczng pod hastem ,Polska to chory' kraj”,
dotyczaca publicznego systemu ochrony zdrowia.

Biuro Reklamy Telewizji Polskiej S.A. poinformowato dom mediowy o braku czasu
reklamowego do konca miesigca i wykonato wstepng kolaudacje przekazu reklamowego.

Telewizja Polska S.A. dziata w zgodzie z obowigzujacymi przepisami okreSlonymi
m.in. w ustawie z dnia 29 grudnia 1992 roku o radiofonii i telewi/ji ora2 ustawie z dnia 26
stycznia 1984 roku prawo prasowe. Ustawa prawo prasowe wyraznie wskazuje, na praw'o
odmowy zamieszczenia reklamy, jezeli jest ona sprzeczna z linig programowa nadawcy.
W literaturze tematu podkresla sie, ze aby skutecznie méc powotywac sie na sprzecznosc¢
reklamy badz ogtoszenia z linig programowa, musi by¢ ona w jaki$ sposob utrwalona,
skodyfikowana. jako pisemny zbior zasad, wartosci, dyrektyw, haset etc. Zbior ten moze

przybra¢ posta¢ pisemnego regulaminu, statutu redakcji (B. Kosmus, G. Kuczynski (red.)
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Praw o prasowe. Komentarz, Legalis 2018). W TVP S.A. takim dokumentem sg Zasady
Sprzedazy Biura Reklamy. Autorzy komentarza podkre$laja, ze wydawca oraz redaktorzy
odpow iadajgcy za publikow anie ogtoszen i reklam sg zobowigzani do wstepnej, prima facie,
analizy kazdego zgtoszonego do publikacji materiatu tego typu. Oznacza to obowigzek
eliminowania tych inseratow, ktore na pierwszy rzut oka kolidujg z prawem lub dobry mi
obyczajami Wobec podwyzszonego stopnia starannosci wymaganego od profesjonalistow' nie
moze by¢ to ocena zupetnie pobiezna, powierzchowna (ibidem). Tak byto réwniez w tym
przypadku.

Niewatpliwie zwrot ,co$ jest chore” ma w sobie elementy agresji i jest
eufemistycznym  wulgaryzmem. Dwuznaczno$¢ tutaj jest oczywista (odniesienie
do dostownego znaczenia ,,by¢ chorym”), jednak sformutowanie ,,Polska jest chora” jest,
co najmniej kontrowersyjne, w kontekscie rozpowszechniania go w przestrzeni publicznej.
Emisja spotu wskazujacego, ze Rzeczpospolita Polska, bedgca zgodnie z norma konstytucyjng
dobrem wspoélnym wszystkich obywateli narusza dobre obyczaje i stoi w sprzecznosci
z zasadami wspotzycia spotecznego, ktore okre$la sie, jako kolizje z ogolnie i powszechnie
przyjmowanym katalogiem dobrych obyczajow; nie moze chodzi¢ o sprzeczno$¢ ze zbiorem
zasad jakiej$ szczeg6lnej, wybranej grupy czy spotecznosci, ale ogo6tu spoteczenstwa.
Sprzeczne z dobrymi obyczajami nie musi oznacza¢ "konserwatywne", “zachowawcze",
"ostrozne", "w dobrym guscie" (ibidem). Nazwa naszego kraju jest iraktowana przez nadawce
publicznego podobnie jak barwy narodowe, hymn oraz godio Rzeczypospolitej, ktore
pozostajg pod szczegOlng ochrong prawa. Rozpowszechnianie spotu, Ktory juz w tytule
zawiera tre$¢ obraZliwg dla naszej Ojczyzny stoi w oczywistej sprzecznosci nie tylko
z obowigzkami nadawcy publicznego okreslonymi w art. 21 ustawy o radiofonii i telewizji,
ale rowniez z dobrymi obyczajami. Roéwniez w orzecznictwie Sadu Najwyzszego podkresla
sie, ze wydawca i redaktor naczelny dziennika nie majg obowigzku publikowania ogtoszen
i reklam (por. Wyrok Sadu Najwyzszego - Izba Cywilna z dnia 18 stycznia 2007 roku |1 CSK
351/06), za$ taka odmowa taka nie ogranicza swobody wypowiedzi i wolnosci wyrazania
pogladéw (por. Wyrok Sadu Najwyzszego - Izba Cywilna z dnia 26 marca 2009 roku | CSK
299/08).

Zgadzam sie z Panem, ze linia programowa nie moze by¢ niezgodna z realizacjg misji
nadawcy publicznego. Jednak linia programowa nadawcow publicznych nie mozs dopuszczac
emisji audycji i innych przekazow, ktore moga by¢ obrazliwe dla naszych odbiorcow.

Tym bardziej, ze do naruszenia prawa przez nadawcéw radiowych i telewizyjnych moze dojs¢
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w sytuacji, gdy zagrozenie takie ma charakter prawdopodobny (Wyrok Sadu Najwyzszego
z dnia 9 marca 2004 roku Il SK 11/04).

Zapewniam, ze Telewizja Polska S.A., dba o odpowiednie wywigzywanie sie
z obowigzkoéw w ramach realizacji misji publicznej. Pragne poinformowac, ze wszystkie
reklamy przeznaczone do emisji podlegajg Scistej kontroli prawnej, jezykowej i technicznej,
przy uwzglednieniu kontekstu obyczajowo-spotecznego.

Biorgc pod uwage powyzsze zapewniam, ze przy wydawaniu opinii na temat
przekazow reklamowych Telewizja Polska S.A. kieruje sie dobrem widzow, powszechnie
stosowanymi  kryteriami oceny przekazow telewizyjnych i pluralizmem, ale takze
wrazliwoscig naszych odbiorcow.

Uprzejmie prosze o przyjecie powyzszych wyjasnien.
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